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	Уважаемые рекламодатели.

Чтобы  ответить на все ваши вопросы и грамотно распланировать вашу рекламную кампанию мы бы хотели познакомиться поближе с вашей продукцией и видами услуг, которые вы предлагаете своим клиентам. Для этого и нужен опросный лист. Пожалуйста, заполните его и пришлите нам. Мы гарантируем оперативность ответа и грамотные рекомендации.

	

	Опросный лист

	

	1.
	Официальные справочные данные

	1.1.
	Название организации и адрес фирмы производителя (продавца)  рекламируемой продукции

	

	

	

	1.2.
	Контактные средства связи: тел.
	

	e-mail
	

	1.3.
	Лицо, отвечающее в фирме за рекламу
	

	

	

	2.
	Основные цели предстоящей рекламной деятельности

	2.1.
	Коммерческая реклама

	2.2.
	Кампания «паблик рилейшенз»

	2.3.
	Иная цель
	

	

	2.4.
	Комбинированная цель
	

	

	(Если задач, решаемых заказываемой рекламной кампанией несколько, уточните их относительную важность. Это необходимо для грамотного распределения рекламного бюджета. При затруднении с ответом можно обсудить этот вопрос дополнительно.)



	

	3.
	Полное наименование рекламируемой продукции
	

	

	

	(Под продукцией понимаются все виды товаров и услуг, научно-исследовательские и иные творческие разработки, произведенные фирмой-Заказчиком рекламы и/или реализуемые ею потребителям.)



	

	4.
	Область применения продукции

	4.1.
	Область уникального применения
	

	

	

	(Область уникального применения – там, где указанная продукция труднозаменима)



	4.2.
	Область оптимального применения
	

	

	

	(Область оптимального применения – там, где продукция приносит максимальную прибыль)



	4.3.
	Область возможного применения
	

	

	

	(Область возможного применения – там, где рекламируемая продукция используется лишь с частичной реализацией своих возможностей или там, где возможно полезное использование продукции в заранее не планируемом качестве).

	

	5.
	Основные функциональные свойства рекламируемой продукции

	

	

	

	

	

	6.

	Преимущества рекламируемой продукции перед российскими и (или) зарубежными аналогами

	

	

	

	

	

	7.

	*Недостатки рекламируемой продукции в сравнении с отечественными и (или) зарубежными аналогами

	

	

	

	

	

	8.

	Экономический (или иной) положительный эффект, получаемый потребителями от приобретения рекламируемой продукции

	

	

	

	

	

	

	

	(в п.п. 5-8 желательно показать выгоды приобретения товара потребителем из разных сегментов рынка)



	*- конфиденциальная информация

	9.
	Наличие и защищенность элементов фирменного стиля

	

	

	10.
	Наличие иллюстративных и выставочных материалов

	

	

	(Имеются в виду слайды, цветные и черно-белые фотографии, рисунки, чертежи, диаграммы, выставочные стенды и т.д. Обратите внимание на качество иллюстративного материала)


	11.
	*Результаты маркетинговых исследований

	

	

	

	

	

	(Замеры спроса в различных сегментах рынка, позиционирование товара, особенно по качеству и стоимости, выделение целевых групп воздействия. Укажите время и способ проведения исследований и, если это исследование не первое, динамику изменения указанных параметров.)



	12.
	*Результаты ранее проводившейся рекламной деятельности

	

	

	

	

	

	13.
	Предполагаемый рекламный бюджет

	13.1
	Годовой
	

	13.2
	Квартальный
	

	13.3
	С разбивкой по месяцам
	

	

	14.
	Предполагаемые сроки проведения рекламной кампании

	

	

	*- конфиденциальная информация
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